Pengaruh Biaya Promosi Dan Distribusi Terhadap Peningkatan Volume Penjualan Pada CV. Perkasa Jaya Di Ngawi by Madianto, Denny Aries
 i 
PENGARUH BIAYA PROMOSI DAN DISTRIBUSI 
TERHADAP PENINGKATAN VOLUME PENJUALAN PADA 






Diajukan Untuk Memenuhi Tugas dan Syarat-syarat Guna Memperoleh  
Gelar Sarjana Ekonomi Jurusan Manajemen pada Fakultas Ekonomi 
Universitas Muhammadiyah Surakarta 
 
Disusun Oleh : 
DENNY ARIES MADIANTO 
NIM. B 100 080 116 
 
 
FAKULTAS EKONOMI  





Yang bertanda tangan dibawah ini telah membaca skripsi dengan judul :  
PENGARUH BIAYA PROMOSI DAN DISTRIBUSI TERHADAP 
PENINGKATAN VOLUME PENJUALAN PADA CV. PERKASA JAYA   
DI NGAWI 
 
Yang ditulis oleh : 
DENNY ARIES MADIANTO 
NIM. B 100 080 116 
Penandatangan berpendapat bahwa skripsi tersebut telah memenuhi syarat 
untuk diterima : 
 




(Drs. Moech. Nasir, MM) 
Mengetahui 
Dekan Fakultas Ekonomi 
Universitas Muhammadiyah Surakarta  
 
 
(Dr. Triyono, M.Si) 
 iii 
 






PENGARUH BIAYA PROMOSI DAN DISTRIBUSI 
TERHADAP PENINGKATAN VOLUME 
PENJUALAN PADA CV. PERKASA JAYA   DI 
NGAWI 
DENNY ARIES MADIANTO 








Semua kejadian baik dan besar yang kita sebut keberhasilan itu, 
dicapai dengan menaiki tangga yang dibangun dari penyelesaian- 
penyelesaian dari rencana- rencana kita. 
(Mario Teguh) 
 
Jika Anda menginginkan sesuatu yang belum pernah anda miliki, Anda 
















Skripsi ini kupersembahkan kepada : 
? Bapak & Ibu tercinta yang selama ini selalu 
memberikan dukungan melalui do’a  yang tak 
pernah lekang oleh waktu dan selalu memberikan 
dukungan materil. 
? Untuk teman dekat tersayang yang sudah 








Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh biaya 
promosi terhadap peningkatan volume penjualan dan untuk menganalisis 
pengaruh biaya distribusi terhadap peningkatan volume penjualan. 
Hipotesis dalam penelitian ini adalah diduga biaya promosi mempunyai 
pengaruh yang signifikan terhadap peningkatan volume penjualan dan diduga 
biaya distribusi mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap peningkatan 
volume penjualan. 
Berdasarkan hasil analisis uji t diperoleh hasil penelitian ini diperoleh 
bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara promosi terhadap volume 
penjualan. Dan hasil penelitian ini diperoleh bahwa terdapat pengaruh yang 
signifikan antara distribusi terhadap volume penjualan.  
Sedangkan hasil Uji F diperoleh bahwa variabel Promosi (X1) dan 
Distribusi (X2), secara bersama-sama mempunyai pengaruh yang signifikan 
terhadap Volume Penjualan (Y) 
Berdasarkan hasil analisis diketahui faktor yang paling dominan 
mempengaruhi volume penjualan adalah promosi pada CV. Perkasa Jaya  oleh 
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